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Resumo: O presente artigo analisa como a aversao ao risco interfere no julgamento que os eleitores fazem
do desempenho do governo. Ameacas emitem sinais de alerta e denotam certa deficiéncia do governo. A
andlise aqui elaborada se utiliza de prospect theory para delimitar como a aversdo ao risco atua diretamente
no modo como o governo € visto.

Palavras-chaves: prospect theory; politicas cognitivas; ansiedade.
Abstract: This article examines how risk aversion affects the judgment conducted by voters on government
performance. Threats indicate certain failure of government to generate welfare. The analysis developed here

delimit as risk aversion acts directly on how the government is percezved by voters.

Key words: prospect theory, cognitive policy; anxiety.

Introdugio

A literatura brasileira é vasta quanto a abordagem dos determinantes do
voto. Singer (2000), Veiga (2001), Carreirao (2002; 2004; 2009), Almeida
(2008), Lavareda (2009; 2011), Telles (2009), Pimentel Junior (2010), Lavareda
e Telles (2011), Peixoto e Rennd (2011), Paiva e Tarouco (2011) e Oliveira,
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Romio e Gadelha (2012) sio autores que desenvolvem analises empiricas e
teoricas sobre o comportamento do eleitor brasileiro.

Pimentel Janior (2010), Lavareda (2009; 2011) e Oliveira, Romio e
Gadelha (2012) sugerem novo determinante do voto para explicar o
comportamento do eleitor. Os autores utilizam a variavel emo¢ao como vetor
explicativo das escolhas eleitorais. Considerando esses autores, o objetivo
deste artigo ¢é verificar se os sentimentos dos eleitores representam um novo
determinante do voto. Nesse caso, o0s sentimentos siao variaveis
independentes, os quais possibilitam que eleitores facam as suas respectivas
escolhas eleitorais.

Os sentimentos tém a sua origem nas emog¢oes. Mas nem todos os
sentimentos provém das emog¢des.’ Emocio ¢ um conjunto de alteracdes no
estado do corpo associadas a imagens mentais que ativaram um sistema
cerebral especifico. Portanto, a esséncia do sentir de uma emocio ¢é a
experiéncia dessas alteragdes (DAMASIO, 1996). O sentimento, por sua vez,
“sdo as percepcoes compostas daquilo que ocorre em NOsso corpo e na nossa
mente quando uma emogio estd em curso” (DAMASIO, 2011, p. 142)%

Através survey eleitoral realizado em abril de 2012, na cidade de Recife
pelo Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau, verifica-se se existem
associacoes entre os sentimentos dos eleitores e as variaveis intenciao de voto
e avaliagio da administracio.” Os dois principais candidatos — um da
oposicao, Mendonga Filho, e o atual prefeito da cidade do Recife, Jodao da

Costa (PT)" — foram avaliados”.

1 “Emogio e sentimento, embora facam parte de um ciclo fortemente coeso, sio processos distinguiveis. Nao
importa que palavras usamos para nos referir a esses processos distintos, contanto que reconhe¢amos que a
esséncia da emogio e a esséncia dos sentimentos sio diferentes” (DAMASIO, 2011, p.141)

2 “No esforco para entender o comportamento humano muitos tentaram passar ao largo da emogdo, mas nao
tiveram éxito. O comportamento ¢ a mente, consciente ou ndo, assim como o cérebro que os gera, recusam
revelar os seus segredos, a menos que a emog¢io (e os muitos fenémenos que se escondem sob seu nome) seja
inserida na equagio e tenha sua importancia reconhecida” (DAMASIO, 2011, p. 140).

3 Os dados que serdo avaliados a seguir sdo advindos de pesquisa eleitoral realizada na cidade do Recife nos
dias 16 e 17 de abril de 2012. A amostra foi de 816 questionarios.

4 PT — Partido dos Trabalhadores.

> Agradecemos o Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau pela disponibilidade dos dados.
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Sentimento: variavel que decifra o comportamento do eleitor?

Admiragao, preparo, medo, confian¢a e merecimento sao considerados
neste artigo como sentimentos que estao presentes nas visoes de mundo dos
eleitores brasileiros’.  Assim sendo, tem-se a hipétese inicial de que eleitores
podem verbalizar estes sentimentos em relagao a candidatos no contexto
eleitoral quando estimulados’.

Através do teste estatistico do Qui-quadrado de Pearson verifica-se se
existe associa¢ao significativa entre as variaveis sentimentos dos eleitores,
intencdo de voto e avaliacio da administracao. O teste do Qui-Quadrado
revelara o p-valor. Quando o p-valor é menor do que 0,05 estar-se-a diante de
associacOes estatisticamente significativas.

A Arvore de Decisio 1 revela que o pré-candidato Joio da Costa tem
35,3% de intencio de votos®. Os outros candidatos somados tém 64,7%. No
universo de eleitores que desejam votar em Joao da Costa, 95,7% o
consideram mais preparado. Portanto, estar-se diante de uma associacao
significativa — P-value = 0,000. Os outros sentimentos — credibilidade,
merecimento e admira¢io — também estdo significativamente associados a

intencio de votos — Arvores de Decisio 2, 3, 4°.

¢ Os sentimentos propostos foram escolhidos considerando os argumentos de Damasio (2006; 2011),
Lavareda (1999; 2011), Elster (1997) e Breton (2009).

7 Sendo assim, indaga-se: (1) se o cleitor admira X, ele vota em X? (2) Se o eleitor considera Y como o
candidato mais preparado, ele vota nele? (3) Se o eleitor tem medo de que Z seja reeleito, ele reprova a
administragdo dele? (4) Os sentimentos confian¢a e merecimento possibilitam que os eleitores optem pelos
competidores X e Y?

8 Arvore de decisdo: ferramenta estatistica que tem o objetivo de ilustrar graficamente a associacio entre
variaveis.

9 Nas Arvores de Decisio sio considerados apenas os votos validos.
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pda Se a eleigdo para prefeito do Recife
fozse hoje, & o5 candidatos fossem estes,
em qual deleswocd votaria?
[ESTIMULADA) CENARID 4

Mode 0
Categony i n
r-—-=-—---- 1 B Jo3o da Costa 35,3 163
| ®Jogo da Costa | B Outros 64,7 301
| [ Hutes _: Tatal 00,0 455
| (=]

p10 Qual destes politicos wvacé cansidera o
MAlS PREPARADD para ser eleito prefeito

do Recife deste ano™ESTIMULADA)
Adj. P-value=0,000, Chi-zquare=128,741,

df=1
Jodo da Costa Outras
Hode 1 Mode 2
Categony k] n Categony i n
B Jpdo da Costa 95,7 90 B Jg3o daCosta 129 74
B Outros 43 4 B Qutros 20,1 297
Total 202 94 Total a8 371

Arvore de Decisio 1 - Intengio de Voto versus Preparo

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau

pla Se a eleigda para prefeite do Recife
fozse hoje, & o candidatos fossem estes,
em qual deles wocé wotaria™
(ESTIMULADA) CEMARID A

Hode 0
Categony ] n
r——-——-—- 1 B Joio da Casta 36,6 142
| B Jo3o da Costa | B Outros 63,4 245
| @ Dutres _: Total 1000 388
| =

p11 Qual destes politicos wocod mais caonfia
que CUMPRIRA COM SUAS PROMESSAS
de campanha, caso seja eleito prefeito do

RecifeT™ESTIMULADA)
Adj. P-walue=0,000, Chi-square=175.541,

df=1
Jodo da Costa Outros
Hode 1 MNode 2
Categony i n Categony i n
B lp3o da Costa 95656 26 ® lp3o da Costa 12,2 56
B Outros 4,9 ) B Outros 81,2 242
Total 22,2 90 Total JE.2 293

Arvore de Decisio 2 — Intencio de Voto versus Credibilidade
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Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau

pda Se a eleigdo para prefeito do Recife
fozze hoje, & oz candidatos fossem estes,
em qual deles wocé wotaria™
(ESTIMULADA)EEN;QRID'i

Made 0
Categony % n
r=—----"" 1 B jnjo da Costa 35,8 167
| B Jo3o da Costa | B Qutros 4.2 200
:_._DEtTS_____: Total 100,80 GG
=

p12 Qual destes politicos MERECE zer
eleito prefeito do Recife deste ano™

(ESTIMULADAY
Adj. P-walue=0,000, Chi-square=193316,

df=1
Jodo da Costa Outros
Maode 1 Mode 2
Categony h] n Categaony i n
M Jodo da Costa 950 295 B Jodo da Costa 197 72
B Outros 50 & B Qutros 50,3 294
Total 21.5 100 Total 73,5 366

Arvore de Decisao 3 — Intengao de Voto versus Merecimento

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau

pda Se a eleigdo para prefeite do Recife
fosze hoje, & of zandidatos fossem estes,
em qual deles vocé votaria™
[ESTIMULADA) CENARID 1

Hode O
Categony W n
r-————=—=--- 1 B Jodo da Costa 36,3 161
| @ Jodo da Costa | B Outros 53,7 252
:_'_':'j‘fs_ L _: Tatal 1000 443
=]

p13 Qual destes politices wvocE MAIS

ADMIRATES TIMULADA)
Adj. P-walue=0,000, Chi-square="167 505,

d=1
Jdodo da Costa Outras
Mode 1 Mode 2
Categony k] n Categony W n
B Jo50 da Costa 94,2 90 B Joio da Costa 206 71
B Outras 5.2 =] B Outro= 79,4 273
Tuotal 221 98 Tuotal FFa 245
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Arvore de Decisio 4 — Intengio de Voto versus Admiragio para

com o candidato

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau

A Arvore de Decisio 5 revela que Mendonca Filho, principal pré-
candidato de oposicao ao prefeito Joao da Costa, tem 26% de intencbes de
voto. Contra 74% dos demais. No universo de 26%, 81,8% afirmam que o
candidato do Democrata é o mais preparado para vencer a eleicao. Portanto,
estar-se diante, assim como foi observado com o prefeito Joao da Costa, de
uma associacao significativa — P-value = 0,000. Os outros sentimentos —
credibilidade, merecimento e admira¢do — também estao significativamente

associados a intenc¢ao de votos — Arvores de Decisao 6, 7, 8.

pda Se a3 eleigdo para prefeito do Recife
fosse hoje, & o= candidatos fossem estes, em
qual deles wvocd wotaria® (ESTIRULADA)

CEMNARIO 1
HNode O
Categony W n
r——-—-==777 B hdendoga Filhe 26,0 121
| ®hendoga Filha B Outros 74,0 3449
| ® Dutros ! Total 100.0 465
_________ (=]

p10 Qual destes politices wvocd considera o
MAIS PREPARADO para ser eleito prefeito

do Recife deste ano™ESTIMULADA)
Adj. P-value=0,000, Chi-square=233,022,

df=1
Outros MendoTa Filha
Hode 1 Mode 2
Categaony i) n Categony i) n
B tdendoga Filho 2.7 =21 ¥ tendoga Filho 51,5 90
B Outros 91,3 329 B Qutros 182 20
Total 76,3 355 Total 23,7 110

Arvore de Decisio 5 — Intengio de Voto versus Preparo

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau
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pda Se a eleigdo para prefeito do Recife
fosse hoje, & oz candidatoes fossem astes, em
qual deles wocé votaria? (ESTIMULADA)

CEMARIO 1
Hode O
Categony Y n
r—————=———9 ¥ tdendoga Filhe =253 98
| B hlendaga Filho | B Cutros 747 Z2a0
:_-_D_thEZlS_ o J| Total 100,0 222
(=

p11 Qual destes politicos wocé mais confia
que CUMFRIRA COM SUAS FROMESSAS
de campanha, caso seja eleito prefeito dao

Recife™(ESTIMULADA)
Adj. P-walue=0,000, Chi-square=213 736,

df=1
Cutros MendnTa Filho
Hode 1 Hode 2
Categony e n Categony e n
¥ tdendoga Filhe 7,4 22 ¥ hdendoga Filhe S35 76
B Outros o226 275 B Outros 165 15
T otal FE.5 297 T otal 225 91

Arvore de Decisio 6 — Intencio de Voto versus Credibilidade

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau

pda Se a eleigdo para prefeito do Recife
fosse hoje, e os candidatos fossem estes, em
qual deleswacé wotariaT (ESTIMULADA]

CENARIO 1
Haode O
Categony ) n
P ¥ tdendoga Filho 258 120
| ® tdendoga Filhe | B Outros 72 346
: B Outros J| Total 1000 J66
————————— =

pi12 Qual destes politicos MERECE ser aleito

prefeito do Recife deste ano™ES Tk ULADA)
Adj. P-walue=0,000, Chi-square=2432,791,

df=1
Outros MendnTa Filho
Mode 1 Hode 2
Categony k) n Categony W n
B Mendoga Filho 24 30 ® Mendoga Filho 23,2 90
B Qutros 91,6 328 B Outros 16,7 18
Taotal TE .2 362 Tatal 23,2 102

Arvore de Decisao 7 — Intengao de Voto versus Merecimento
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Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau

pda Se a eleigdo para prefeite do Recife
fosze hoje, & os candidatos fossem estes, em
qual deles wvocé votaria? (ESTIMULADA])

CENARIO 1
MNaode O
Categaony W n
r-———===777 B tiendoga Filho 282 116G
| ® Mendoga Filho | B Qutros 738 327
| [ Qutros ! Tatal 1000 443
_________ (=]

p13 Qual destes politicos vocd WAIS

ADMIEATESTIMULADA)
Adj. P-walue=0,000, Chi-square=215,693,

df=1
Outros h.ﬂendoTa Filho
Mode 1 Hode 2
Categony h] n Categony h] n
B tdendoga Filhe 96 33 B tendoga Filhe 83,0 &3
B Outras 99,4 310 B Outras 170 17
Total T4 343 Total 226 100

Arvore de Decisio 8 — Intencio de Voto versus Admiragio

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau

Considerando junto aos eleitores o sentimento medo, o qual esta
exposto na Arvore de Decisio 8, constata-se que 60,1% dos eleitores tém
medo de que Joao da Costa seja reeleito prefeito do Recife. Neste universo,
13,7% dos eleitores consideram a administragao do prefeito do Recife como
Otima/Boa.  86,9% a classificam como péssima. E 44,6% como regular.
Portanto, o sentimento medo esta associado significativamente as categorias

que permitem ao eleitor avaliar qualitativamente a gestao do prefeito.
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pl1d Qual destes politicos wocd tem MEDD
que wenha 3 ser prefeito do Recife™
[ESTIMULADA)

MHode O
Categony i n
r——-~-——-—- 1 ® Jodn da Costa 60,1 297
| ®Joan da Costa | B Qutros 38,9 197
| | Quiro= _: Total 100,0 404
=
pS Qual & asua avaliagdo da
administragdo do prefeito Jodo da Costa?
Adj. P-walue=0,000, Chi-square=1745,134,
df=2
|
CtimarBoa Ftuirn.l'F'léssirna Reglular
Hode Hode 2 Mode 3
Categony k) n Categony W n Categony i n
B Joio da Costa 13,7 13 B Jo3o da Costa 26,9 212 B Jodo da Costa 445 GG
B Qutras 85,2 82 B Qutros 12,1 33 B Qutros 55,4 &2
Total 192 45 Total 50,8 251 Total 20,0 142

Arvore de Decisdo 7 — Intencio de Voto versus Avaliacio da Administragio

Fonte: Instituto de Pesquisa Mauricio de Nassau

Consideragoes finais

Os individuos verbalizam os seus sentimentos e através deles revelam
as suas escolhas eleitorais. Antes dos sentimentos, estao presentes as emogoes,
as quais proporcionam sentimentos. Os dados apresentados neste artigo
sugerem que os eleitores sofreram emocgoes, sentimentos foram criados e
quando estimulados, os verbalizaram. Ao fazerem isso, os eleitores revelam as
suas escolhas eleitorais.

As associagoes significativas entre sentimentos e intencao de voto e
avaliacio da administracdo sugerem possiveis relacbes de causalidade.
Considera-se neste artigo que os sentimentos sao novos determinantes do

voto. Entretanto, salienta-se que a interpretacio dos sentimentos exige
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abordagem subjetiva, ou seja: é necessario identificar, através de pesquisas
qualitativas, as razoes dos eleitores terem determinados sentimentos pelos
candidatos — Por exemplo: Por que vocé tem medo de Joao da Costa? Com
isto, a interpretacao dos sentimentos e suas possiveis relacdes de causalidade
para com as escolhas do eleitor adquirem maior for¢a explicativa.

Os sentimentos sao variaveis de controle da variavel intencao de voto.
Se 13% dos eleitores admiram o candidato Mendonca Filho, ¢é factivel
prognosticar que neste universo, parcela majoritaria dos eleitores escolhera ele
para ser prefeito do Recife. A factibilidade desta suposicao é em razao dos
resultados revelados pelos variados testes de Qui-Quadrado apresentados
neste artigo.

Contudo, se outros testes a serem realizados, com base em outras
pesquisas, revelarem que ndo existem associagoes significativas entre
sentimentos e inten¢ao de voto ou avaliacio da administracao? Se assim
ocorrer, estar-se-a diante de novas premissas, dentre estas: eleitores admiram
dado candidato. Mas isto nido significa que eles escolhem o candidato que
mais admira para ser prefeito. Diante de tal possibilidade, os sentimentos nao
perdem a sua forca explicativa do comportamento eleitoral. Revelam a
possibilidade de que outros sentimentos tém associagoes significativas ou
relagoes causais com a intencao de voto. Assim sendo, é necessario identifica-

los e interpreta-los.
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